" ARRANJOS
RODUTIVOS

lllllllll
ccccccccccccccc



7
X \W

“
SRS

AN

S AUSEON




CONAQ - Coordenacao Nacional de Articulagdo das Comunidades
Negras Rurais Quilombolas. Arranjos produtivos [livro eletrénico]:
nos territérios quilombolas/ Coordenacdao Nacional de Articulacao
das Comunidades Negras Rurais Quilombolas ; organizacdo Jhonny
Martins de Jesus...[et al.]. -- Brasilia : Associacdao Nacional de
Quilombos para Cooperacao Negra Anastacia, 2025. Formato: PDF
Outros organizadores: Selma dos Santos Dealdina Mbaye, Sandra
Maria da Silva Andrade, Nathalia Purificacdo, Sarah Fogac¢a da Silva.
ISBN 978-65-996160-4-4

1. Arranjos produtivos quilombolas.

2. Mulheres - Feiras quilombolas.

3. Producgado - Quilombola.

I. Jesus, Jhonny Martins de. Il. Titulo. CDD-338

Sueli Costa - Bibliotecaria - CRB-8/5213
(SC Assessoria Editorial, SP, Brasil)

indices para catalogo sistematico
1. Produ¢do : Quilombola 338




FICHA TECNICA

ORGANIZACAO: Jhonny Martins de Jesus, Selma dos Santos Dealdina
Mbaye, Sandra Maria da Silva Andrade, Nathalia Purificacdo e Sarah Fogaca
da Silva

REVISAO: Selma dos Santos Dealdina Mbaye e Sarah Fogaca da Silva.
DIAGRAMAGAO: Ailton Borges

COORDENACAO EXECUTIVA DA CONAQ:

Ana Maria Cruz, Arilson Ventura, Célia Cristina Silva, Celso Araujo, Denildo
Rodrigues de Moraes, Fabio Fernando de Souza, Florisvaldo Rodrigues da
Silva, Ivo Fonseca Silva, Laura Ferreira da Silva, Maria Aparecida Sousa,
Maria Isabel Cabral da Silva, Maria Rosalina dos Santos, José Alex Borges,
José Andrey dos Santos Cardoso, José Carlos Galiza Guerreiro, José Silvano
Silva Santos, Justino Campos (In Memoriam), Nubia Cristina Santana de
Sousa, Sandra Maria da Silva Andrade, Sandra Pereira Braga, Valmir dos
Santos e Xifronese Santos.

COMUNICACAO: Nathélia Purificacdo
ARTE: Victdria Lisboa do Nascimento e Ailton Seabra Borges
CONSULTORIA: Andréa Souza Bomfim e Mauricio de Siqueira Silva



A Coordenacao Nacional de Articulacdo das Comunidades Negras
Rurais Quilombolas (CONAQ) surgiu como uma importante forca do

movimento quilombola no Brasil. Originada da transformag¢dao de uma
Comissdo Proviséria em 1996, a CONAQ consolidou-se como um
movimento social essencial na luta por direitos e reconhecimento das
comunidades quilombolas. O Il Encontro Nacional, realizado em 2000,
marcou um momento decisivo para essa articulagdo, fortalecendo a
representacao direta das comunidades. Atualmente, a CONAQ esta
presente em 24 estados e atua junto a aproximadamente 6 mil
comunidades quilombolas, por meio de diferentes formas organizativas,
como AssociacOes, Federacbes e ComissBes. Seu protagonismo no
cenario nacional ampliou o debate sobre a diversidade étnica do Brasil e
reafirmou a resisténcia quilombola.

Neste sentido, entre as diversas atua¢bes da CONAQ, destaca-se a
producao de dados, mapeamentos, publica¢Bes e diagndsticos sobre as
realidades das comunidades quilombolas. Esta cartilha é fruto de um
diagndstico sobre os arranjos produtivos dos quilombos, explorando a
importancia e os desafios da producdo quilombola, bem como seus
impactos cultural, econébmico e social. O material também enfatiza o
protagonismo das mulheres e a relevancia de iniciativas como feiras
quilombolas.
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As comunidades quilombolas sao as guardides das pra

culturais e modos de vida que resistem ao longo de séculos. S
producdes artesanais e agricolas refletem ndo apenas
compromisso com a ancestralidade, mas também a busca pela
sustentabilidade e pela valorizacdo da identidade.

Essas praticas garantem a subsisténcia de milhares de familias
e preservam um legado que conecta passado, presente e futuro.
Essas comunidades enfrentaram — e ainda enfrentam — séculos
de desafios impostos por contextos raciais, socioecondmicos e
politicos, mas continuam a transformar adversidades em
oportunidades por meio de producdes que aliam saberes
tradicionais, sustentabilidade e criatividade.

Os produtos quilombolas — como bolos tradicionais, licores de
frutas nativas, bijuterias de capim dourado e utensilios feitos com
materiais extraidos dos biomas de cada territério— carregam um
simbolismo profundo. Cada item produzido reflete a relacao
intima com a terra, a sabedoria ancestral transmitida oralmente e
0 compromisso com a sustentabilidade.

No entanto, a comercializacdo desses produtos esbarra em
questdes complexas, como a falta de padroniza
certificacbes exigidas pelo mercado formal, a i
inadequada e o acesso limitado a canais de distri
obstaculos ndo apenas restringem o potencial econ
comunidades, como também colocam em risco a pre
suas praticas culturais.



A implementacao de politicas publicas e de iniciativas como o?
Selo Quilombos do Brasil tem desempenhado um papel importante
na valorizacdo dos produtos quilombolas, criando oportunidades

para que alcancem mercados mais amplos. Além “disso, feiras
temadticas e programas de apoio, como o PAA (Programa de
Aquisicdo de Alimentos) e o PNAE (Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar), tém promovido espa¢os de visibilidade e
fortalecimento da autoestima das comunidades. No entanto, a
jornada para superar desigualdades histéricas ainda exige \um
esforco conjunto que envolva o governo, a sociedade civil,\a
academia e os proprios quilombolas.
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O selo “Quilombos do Brasil” é
um marco importante no
reconhecimento e na valorizagao
dos produtos originarios das
Comunidades Quilombolas.
Instituido pela Portaria
Interministerial
MDA/MIR/MINC/FCP n° 5, de 17 de
novembro de 2023, o selo
simboliza a luta histérica dos
movimentos sociais em defesa
dos direitos dos povos
quilombolas e reflete o
compromisso do Estado brasileiro
com a preservacao da identidade
étnica e territorial dessas
comunidades.




> 0 selo “Quilombos do Brasil” foi criado para i
destacar produtos produzidos por comunidades quil
conferindo visibilidade a rica diversidade cultural e a
social desses povos. Para obter o selo, as comunidades
comprovar sua certificagdo como quilombolas, confor
regulamentacao da Fundag¢ao Cultural Palmares.

Quilombos

doByasil 7]
Tdentificacdo
d Origem |

ki e L

Esse selo ndo apenas fortalece a economia dos territérios

quilombolas, como também se afirma como um instrumento de

resisténcia e valoriza¢do da identidade quilombola. Por meio dele, as

comunidades sao empoderadas a manter vivas suas tradicdes e

praticas culturais, assegurando seu espago e sua participagdo ativa
na economia nacional.

Além de garantir a procedéncia e a qualidade dos produtos, o selo
desperta no consumidor a consciéncia sobre o v
stentabilidade, da responsabilidade social e ambi
do das culturas locais e regionais. Diant
produtos que promovam impacto s
mbiente, o Selo Quilombos do Br
ola, incentivando a geracao
ustentavel. Com isso, alinha-s
ecimento das praticas culturai
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ESSES ESPACOS CONTRIBUEM PARA O
FORTALECIMENTO ECONOMICO E CULTURAL DAS
COMUNIDADES, EMPODERANDO AS MULHERES E
PRESERVANDO O PATRIMONIO CULTURAL.



AMOSTRASIQUIEOMBEOIFAS

Esta cartilha também tem como objetivo apresentar duas amostras
(feiras) de produtos quilombolas organizadas pela Coordenacdo
Nacional de Articulagao das Comunidades Negras Rurais Quilombolas
(CONAQ): a primeira, realizada durante o Il Encontro Nacional de
Mulheres Quilombolas, entre os dias 14 e 18 de junho de 2023, em
Brasilia (DF); e a segunda, a Feira de Produtos Quilombolas
promovida no ambito do Il Aquilombar — Ancestralizando o Futuro
— no dia 16 de maio de 2024, também em Brasilia.

Esses eventos foram fundamentais para a divulgacdo e
comercializacdo dos produtos quilombolas, ao destacarem as
tradicBes e habilidades artesanais das comunidades e oferecerem
uma percepcao rica e diversa de suas producoes.
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O Il Encontro Nacional de Mulheres Quilombolas reuniu mais de
350 mulheres de 24 estados brasileiros, além de participantes da
Colémbia e do Equador. Com o tema “Resistir para Existir”, o evento —
organizado pelo Coletivo de Mulheres da CONAQ — abordou questdes
centrais, como a necessidade de politicas publicas especificas para os
quilombos e a garantia dos direitos das mulheres quilombolas.

Durante o evento, a amostra de produtos feitos por mulheres
quilombolas de diferentes estados se destacou. Esses produtos ndo
apenas foram comercializados, mas também desempenharam um
papel fundamental na valorizacao e divulgacdo da cultura quilombola.
Esses espacos contribuem para o fortalecimento econémico e cultural
das comunidades, empoderando as mulheres e preservando o
patriménio cultural.
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“Cada familia tem uma farinheira, e cada mulher produz na sua. Usamos a goma,
que vem do polvilho da mandioca, usamos aglcar e coco. Nés produzimos e
comercializamos nas feiras do nosso municipio e temos outros produtos que
complementam a renda como a pimenta, o corante, o café que predomina dentro
das nossas comunidades"

Sandra dos Santos Penha, 47 anos, da comunidade quilombola
Divino Espirito Santo, no municipio de Sao Mateus - ES, trouxe o
beiju de tapioca para comercializar na mostra das mulheres, um
produto que é uma tradi¢do em sua comunidade. Entre os diversos
sabores oferecidos, destacam-se o beiju de coco, o pacu de coco e 0
beiju de amendoim. Sandra compartilha que a producao do beiju
ainda é realizada de forma artesanal, mas o grupo de mulheres de
sua comunidade esta dedicadamente trabalhando para conquistar
o selo de comercializacdo. Ela descreve detalhadamente o processo
de producgdo, ressaltando o cuidado e a tradicdao envolvidos em
cada etapa.




“E um projeto de fortalecimento e renda para as mulheres. Conseguimos as
maquinas do atelié através de um edital e juntamos mulheres para participar.
Tinhamos mulheres que nao saiam de casa porque tinham medo de se
comunicar e através do projeto elas perderam esse medo. Nos pretendemos
montar uma cooperativa e trazer mais renda para as mulheres.”

Landina Maria Antbénia de Oliveira, 68 anos, presidente da
Associacdo do Quilombo Maria Joaquina, em Cabo Frio - R}, trouxe
uma variedade de bolsas, pochetes e necessaires para a feira,
todas confeccionadas em um atelié local onde 48 mulheres se
dedicam ao aprendizado e a producao desses itens. Landina
destaca a importancia desse projeto, explicando como ele nao
apenas gera oportunidades econdmicas para as participantes, mas
também fortalece o empoderamento feminino e preserva a cultura
local através do trabalho artesanal. Ela compartilha mais sobre
como a iniciativa contribui para a coesdo da comunidade e
promove a autonomia das mulheres envolvidas.




MAIOIGROSSEO

"Nosso grupo se retine e ensina outras mulheres para manter a
tradicdo. As pecas sdo comercializadas na feira mensal organizada
pela nossa Associagéo. Entdo é muito gratificante estar expondo o

nosso trabalho aqui, viemos em 13 mulheres representando o nosso
quilombo"

Luzia Balbina dos Santos, 54 anos, da comunidade quilombola
Furnas do Dionisio, no municipio de Jaraguari - MS, trouxe para a
exposicdo uma selecdo da producdo artesanal desenvolvida por
um grupo de mulheres do quilombo. Entre as pecas destacam-se
as mandalas, que tém o formato de flores e sdo elaboradas com
sementes de plantas do cerrado, como o “Pente de Macaco” e a
“Carobinha”, cuidadosamente colhidas na regido. Luzia também
apresenta outras cria¢cdes, como o “cachepot”, versatil como vaso
ou porta-trecos, feito a partir da fibra da bananeira e sementes de
coco, além de peneiras confeccionadas com “taboca”. Ela explica
como cada peca reflete a riqueza cultural e a habilidade das
mulheres da sua comunidade.



"Essa tradicéo culinria era da minha avo e foi passando
de geragéo em geracao. Muitas pessoas passaram pela
nossa banca e estao gostando e elogiando muito.
Estamos aqui juntas para apresentar a nossa poténcia.
Mulheres quilombolas ajudando mulheres quilombolas"

Ivanilce de Araujo Lopes, 39 anos, da comunidade quilombola
Mata Grande, em Monte do Carmo - TO, trouxe para a
comercializagdo uma sele¢do de delicias tradicionais, incluindo o
bolo de arroz e o bolo de mde, ambos preparados com a palha de
bananeira, além do bolo quebrador, peta e licor de jenipapo. Cada
um desses produtos reflete a riqueza das receitas tradicionais da
comunidade, preservando o sabor e a cultura local através de
métodos auténticos de preparo. lvanilce destaca como essas
iguarias nao so representam a identidade culinaria do quilombo,
mas também oferecem uma oportunidade para compartilhar e
valorizar as tradi¢des quilombolas com o publico.



TOCANTINS

"0 capim dourado é nativo das veredas e ele € um
produto muito importante pra gente, pois através do
capim dourado fazemos nosso artesanato. Eu aprendi
com uma cunhada, mas a minha méae ja fazia, sé que ndo
tinha muito valor naguela época. Hoje, € algo valorizado.
Esta fazendo o maior sucesso o nosso capim dourado”.

Juelina Alves da Silva, 49 anos, da comunidade quilombola Lagoa
Azul, em Ponte Alta do Tocantins, exibiu uma cole¢do
impressionante de pecas confeccionadas com capim dourado,
evidenciando a habilidade das artesas quilombolas da Regido do
Jalapdo. Entre as cria¢gdes destacam-se joias sofisticadas, 'sousplat’,
'tapiti' e quibano, cada uma delas refletindo a rica tradicdo e a
técnica aprimorada das mulheres da comunidade. Juelina ressalta
Ccomo essas pecas nao apenas celebram o artesanato local, mas
também ajudam a preservar e promover a cultura do quilombo
através de seus produtos Unicos e expressivos.
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O evento "Aquilombar - Ancestralizando o Futuro" aconteceu no dia 16 de
maio de 2024, na FUNARTE, em Brasilia, promovido pela Coordenacdo
Nacional de Articulacdo das Comunidades Negras Rurais Quilombolas
(CONAQ).

Esta segunda edi¢do, com o tema "Ancestralizando o Futuro", foi marcada
por um dia repleto de atividades diversificadas, incluindo palestras,
performances culturais, exposi¢des artisticas, uma feira tematica quilombola,
rodas de conversa, langamentos de dados e iniciativas sociais — culminando
em uma marcha até o Congresso Nacional.

Aqui, vamos nos concentrar na feira quilombola realizada durante o evento,
destacando as iguarias e produc¢des do nosso povo.
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Bom Despacho, Belo Verde, Carnglros Corumba Esperantmo
Monte Alegre, Monte do Carmo, Nloaque Salgueiro, entre
outras — localizadas nos estados de Goias, Maranhao, Alagoas,
Espirito Santo, Minas Gerais, Pemambuco e Tocantins.

A pesquisa revelou que 96,2% dos quilombolas entrevistados
pertencem a quilombos rurais, a maioria situada em areas
rurais, onde se dedicam principalmente a agricultura, criagao
de animais, pesca artesanal e extrativismo. Essas atividades

. garantem o sustento das comunidades e também fornecem
' produtos para o mercado local, contribuindo para o
desenvolvimento econdmico da regido. Sobre o papel das
mulheres nos quilombos, 93,3% do_s,‘;»: entrevistados e
entrevistadas afirmaram que elas exercem funcdes de
lideranca. -
As mulheres quilombolas desempenham um papel essencial
a administracdo das comunidades, preservando
bola, protegendo o meio ambiente e |u
rritério e politicas publicas, sendo f
éncia das comunidades e a tra
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Além disso, a implementacao de politicas que incentive
participacdo em programas como o Programa de Aquisicao
Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentagao Escola
(PNAE), nos quais 654% e 769% dos entrevistados,
respectivamente, nao estao envolvidos, pode ampliar o
mercado e garantir uma renda mais estavel para as familias
quilombolas.

A falta de infraestrutura, como cozinhas comunitarias,
mencionada por 80,8% dos entrevistados, e a limitada
o participacao em .programas de compras institucionais,
: destacam a necessidade de investimentos em recursos e
suporte financeiro. Estabelecer-linhas de crédito especificas
para a agricultura e pesca artesanal, juntamente com o
fortalecimento de feiras locais- e (programas de compras
institucionais, pode ajudar a superar essas limitacoes e
permitir que as mulheres quilombolas e suas comunidades
expandam suas atividades produtivas ‘@ melhorem suas
condi¢cdes econdmicas.

A pesquisa também revelou que 96,2% das iniciativas de
producdo sdo coordenadas por mulheres. Em
presenca de grupos de apoio a populacdao LGB
unidades, 61,5% dos entrevistados afirmar
rupos, enquanto 19,2% confirmaram su
o souberam responder.
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Panorama de tudo que foi exposto A producao quilombola é,
simultaneamente, um meio de sobrevivéncia econdmica, um simbolo de
resisténcia cultural e uma pratica de sustentabilidade ambiental. Ao
analisarmos o papel dessas comunidades na preservagao de saberes e
praticas ancestrais, percebemos que sua contribuicdo vai muito além da
economia local. Elas oferecem um modelo de convivéncia harmonica
com o meio ambiente e de valorizacdo da cultura como um ativo
essencial para o desenvolvimento sustentavel.

Apesar dos avancos proporcionados por iniciativas como o Selo
Quilombos do Brasil e os esforcos de programas publicos, é evidente
que persistem desafios estruturais que limitam o pleno potencial das
comunidades quilombolas. A auséncia de infraestrutura basica, como
cozinhas comunitarias e transporte eficiente, somada a dificuldade de
acesso a politicas de crédito e capacitacao técnica, fragiliza o
crescimento sustentavel dessas comunidades. Além disso, a luta por
reconhecimento e valorizacdo cultural muitas vezes esbarra em
preconceitos histéricos e em barreiras institucionais que desconsideram
as especificidades das praticas quilombolas.

A comercializagdo de produtos quilombolas também demanda um
olhar mais amplo sobre o papel da identidade cultural no mercado
contemporaneo. Consumidores estdo cada vez mais interessados em
produtos que carreguem histérias, valores sustentaveis e impacto social
positivo, e os produtos quilombolas atendem plenamente a essas
expectativas. Contudo, para que essas produg¢des conquistem o
reconhecimento que merecem, é essencial que o Estado amplie
politicas publicas voltadas para regularizacao fundiaria, crédito agricola,
programas de compras institucionais e acesso a feiras e eventos
nacionais e internacionais.



Além do aspecto econdmico, a valorizagdo da producao q
tem um impacto profundo na autoestima e no fortalecime
comunidades. Ver seus produtos reconhecidos e comercia
amplia a percepcdo de valor sobre suas praticas e cria um ciclo vir
em que as tradicdes sdo preservadas e transmitidas para as proxi
geracdes. Essa transmissdo de saberes é essencial para reafirmar
identidade quilombola em um mundo em constante transformacao,
garantindo que a cultura e as praticas dessas comunidades continuem
vivas.

Portanto, esta cartilha ndo apenas apresenta um panorama das
producdes quilombolas, mas também serve como um convite a reflexdao
e a acao. Apoia-las significa ndo apenas contribuir para sua
sustentabilidade econdmica, mas também reconhecer a relevancia de
suas praticas para um Brasil mais inclusivo, diverso e justo. Que os
exemplos e analises aqui apresentados inspirem acdes concretas de
fortalecimento e valorizacdo das comunidades quilombolas,
assegurando que seu legado cultural e ambiental continue a enriquecer
0 pais e o mundo.
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Maria Aparecida Ribeiro de Sousa, do Quilombo Povoado do Prata,
Sao Félix (Jalapao, TO)

A experiéncia da amostra no Encontro de Mulheres Quilombolas da
CONAQ foi muito rica, porque temos a ideia equivocada de que as
mulheres ndo produzem. No entanto, na feira, vimos a grande
diversidade da producdo feminina.

Trabalhamos mais com a ideia de amostra do que de feira. As
amostras sdao mais amplas e ndo se limitam apenas a producdo de
alimentos; também incluem joias, bolsas, ervas medicinais, 6leos
naturais, temperos e artesanato.

O maior desafio que as comunidades quilombolas enfrentam é o
processo de organizacdo dos produtos que, de fato, podem ser
comercializados. Na maioria das vezes, o que é vendido de forma mais
ampla é o artesanato, por ser algo mais simples e acessivel para que as
I|derangas possam levar em viagens. Temperos, buriti, farinha, bolos,
— sdo diversos os itens produzidos pelas comunidades, mas que
barrando em normas e exigéncias legais. Outra questao
respeito a padronizagao e as embalagens dos produtos.
tamente com o coletivo de mulheres, precisamos
ico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
ra entender como sera feita a orientacao as




Outro desafio que percebi foi a questao dos precos. Ainda temos
muito medo de precificar nosso trabalho, e me assustei ao ver como as
mulheres estdo colocando pregos muito baixos em seus produtos. Falta
uma andlise mais cuidadosa do valor do trabalho, especialmente em
pecas bordadas a mao.

Estamos conseguindo comercializar produtos quilombolas, como baru,
pequi e castanhas, para outros mercados. NGOs, da central, ja avancamos
nesse processo, mas precisamos terceirizar esse servico devido a
questdes como embalagens e os estudos necessarios para que esses
produtos cheguem adequadamente ao mercado externo.

Além disso, essa estruturacdo depende muito do governo, assim como
de parcerias com estados e prefeituras. Hoje, € uma grande conquista
ver as comunidades conseguindo expor seus produtos em espacos
internacionais. "Vocés ndo vdo vender um produto sé porque ele é do
Cerrado. Vocés vao vender um produto com identidade, um produto de
uma comunidade quilombola."

Mais do que garantir o selo quilombola, é essencial estruturar de

forma concreta todo esse processo, assegurando que o selo tenha um
impacto real e efetivo. Temos muita producdo e condi¢bes de organizar
desfiles, exposicGes de produtos e demonstracbes de técnicas, porque
nossa diversidade de artesanato, alimentos e saberes produtivos é
imensa.
E fundamental mostrar que nosso artesanato tem valor. Quando vocé
conversa diretamente com uma artesa, percebe a opressao que muitas
vivem dentro de casa. E, ao mesmo tempo, vé a felicidade dessas
mulheres quando ministras e liderangas falam sobre suas producdes. A
expressao no olhar delas diz tudo: “Alguém esta vendo o meu trabalho.”




Foi muito significativo ver todas as pessoas levando seus produtos —

feijdo, farofa de carne, batata-doce... E isso trouxe uma reflexao: em
qgue outro contexto de feira eu poderia comercializar esses itens? Nosso
maior desafio € mapear nossa producdo, qualificar nossos produtos e
fortalecer a cadeia produtiva, para que possamos realmente alcangar
um nivel sustentavel de comercializacao.
Outra questdo sobre a producdo € o momento de conexdo que a
mulheres tem, como uma terapia, uma terapia coletiva, tem o momento
que as mulheres costuram juntas, e é o Unico momento que as
mulheres se relnem. Precisamos reativar esses momentos de troca
(coletividade), porque é terapéutico, que seja a quebra do coco, a
catada do capim dourado, a panha do buriti.

E ver, olhar no olho das mulheres, a esposa do presidente do Brasil
passando pelos produtos delas, pegando, elogiando... é o sentimento
de que “o0 que estou fazendo ndo esta errado”. E a certeza de que
havera pessoas interessadas, dispostas a comprar. Ter esses espacos de
amostra é o que fortalece, o que faz a gente acreditar que o que
estamos fazendo esta certo — e € muito bom. Isso fortalece de verdade.
E também um fortalecimento geracional. Porque, a partir do momento
em que vocé vé sua producdo sendo valorizada e comercializada, vocé
consegue passar esse conhecimento para as filhas, filhos, netas e netos.






NAO EXISTE JUSTICA

L% 7 7
‘ ’ & Wy e ‘&: 9
\ APy \ 7N
USRS AN LN )
NEe— Fry oy A N., P
Uy

e IR vy o

CONAQ

Cnurdena;anNamuna\de climi<socieoane

Aticulagdo das Comunidades
Negras Rurais Quilombolas




